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Практическое занятие №1 по теме «Сущность, виды и функции цен в рыночной экономике»

Цель: оценить уровень знаний студентов по теме «Сущность, виды и функции цен в рыночной экономике»,  проанализировать и оценить проблемные ситуации, активизировать познавательную деятельность при обсуждении вопросов. 

Студент должен знать:  основные теории ценообразования, функции и роль  цен в рыночной экономике, виды цен, основные факторы ценообразования.

Студент должен уметь: решать тесты и анализировать проблемные ситуации, принимать участие в обсуждении вопросов темы.

Этапы проведения занятия:
1. Ознакомление с ходом практического занятия.
2. Объяснение критериев оценивания знаний студентов.
3. Фронтальный опрос с целью актуализации знаний.
4. Решение практических заданий.
5. Объявление итогов занятия.
6. Объяснение домашнего задания.

Вопросы для актуализации теоретических знаний:
1.       Цена как инструмент рыночного механизма. 
2. Основные теории ценообразования и их модификации. 
3. Функции цен в рыночной экономике. 
4. Система цен и их классификация. 
5. Факторы, влияющие  на уровень цен. 

Методические рекомендации:
Цена - это экономическое понятие, существование и важность которого не нужно объяснять и доказывать. Как только человеку приходится наблюдать или самому принимать участие в купле, он на бытовом уровне воспринимает, что такое цена и какую роль она играет в жизни в целом.
Функции цены: учетно-информационная; балансовая (равновесная), распределительная; стимулирующая; рационального размещения производства. 
Ценообразование - это процесс установления цен на товары и услуги. При рыночном ценообразовании реальный процесс формирования цен происходит не на производстве, не на предприятии, а в сфере реализации продукции, т.е. на рынке под действием спроса и предложения, товарно-денежных отношений. Цена товара и его польза проходят проверку рынком и окончательно формируются на рынке. Каждая фирма относится к проблемам ценообразования по-своему. В мелких фирмах цены по обыкновению устанавливаются главным руководителем. В больших компаниях проблемами ценообразования, как правило, занимаются руководители среднего уровня. Однако и здесь руководство подает общие установки, формирует целые политики цен, утверждает цены, предложенные руководством низших эшелонов. В областях, где факторы ценообразования играют решающую роль (аэрокосмическая промышленность, железные дороги, нефтедобывающая промышленность и др.), фирмы часто создают отделы цен, которые разрабатывают цены или помогают делать это другим подразделам.
В рыночной экономике механизм формирования цен в значительной мере зависит от соотношения спроса и предложения. 
Спрос показывает количество продукта, которое потребитель готов и способен купить по определенной цене на протяжении определенного времени. Спрос и цена находятся, как правило, в обратной зависимости между собой. 
Предложение - это количество продукта, которое продавец желает и способен предложить к продаже на рынке по конкретной цене на протяжении определенного периода. Предложение показывает прямую связь между ценой и количеством предложенного продукта. Цена, по которой количество произведенного и предложенного к рынку продукта равняется тому его количеству, которое потребитель желает и может купить, называется ценой рыночного клиринга, или ценой равновесия. При цене выше  равновесной величина предложения станет больше величины спроса. Этот излишек вызовет конкурентное уменьшение цены продавцами, которые будут стремиться освободиться от него. Снижение цены сократит предложение продукции и одновременно будет стимулировать покупателей покупать ее в большем количестве.
Формирование цен в значительной мере зависит от типа рынка, на котором работает предприятие. Главным признаком, положенным в основу классификации рынков, является степень влияния отдельного продавца (покупателя) на формирование рыночных цен. Необходимо остановить внимание на том, какие типы рынков существуют. Различают четыре типа рынков: совершенная конкуренция, монополистическая конкуренция, олигополия и совершенная монополия.

Практические задания
Задание 1.  ООО «Донтекстиль» использует для производства продукции хлопок, поставляемый из других стран. Укажите, какие внешние и внутренние факторы будут способствовать росту (снижению) цен на продукцию? Выполнение задания оформите в таблице 1. 
Таблица 1
Факторы ценообразования
	Факторы,  способствующие:

	росту цены на продукцию ООО
 «Донтекстиль»
	снижению цены на продукцию ООО «Донтекстиль»

	
	

	
	

	
	

	
	


Задание 2. Из нижеприведенных видов цен на товары расставьте в таблице 2 названия по соответствующим признакам. Виды  цен: тариф,  публикуемая,   постоянная,   мировая,  регулируемая, монопольная, цена предложения, базисная, цена производства, ступенчатая,  рыночная, твердая, скользящая, цена спроса.
 Таблица 2
Виды цен в зависимости от признаков цены
	Признак цены
	Вид цены

	Складывается  под  воздействием  спроса  и предложения
	

	Определяется  условиями  поставки, указанными в контракт
	

	Определяется уровнем цен стран-экспортеров (импортеров), бирж
	

	Устанавливается  монополиями  выше  или ниже цен производства
	

	Публикуется  в  прейскурантах,  справочниках и биржевых котировках
	

	Устанавливается  за  оказанную  потребителю услугу
	

	Указана  в  официальном  предложении продавца без скидок
	

	Равна затратам на производство плюс средняя прибыль на весь авансированный капитал
	

	Устанавливаются  без  ограничения  срока  их действия на большинство товаров
	

	Устанавливается договором в зависимости от некоторых условий на определенную дату
	

	Складывается на рынке покупателя
	

	Устанавливается  в  договоре  поставки  и  не подлежит изменению
	

	Складывается  под  влиянием  спроса  и предложения,  но  испытывает соответствующее  воздействие  со  стороны государства
	

	Устанавливается  на  продукцию, подверженную быстрому  моральному старению с учетом фаз её жизненного цикла
	



Задание 3. Определите,  являются  верными  или  ошибочными  приведенные  ниже  в таблице 3  высказывания,  отметив  буквой  «В»  верные,  по  вашему  мнению,  высказывания, и буквой «О» – ошибочные высказывания.
Таблица 3
Высказывания о ценах и ценообразовании
	Высказывание
	В/О

	Стимулирующая  функция  цены  способствует  переливу  капитала, направляя его в наиболее эффективные и прибыльные отрасли
	

	Географическое  положение  фирмы  не  влияет  на  уровень устанавливаемых ею цен
	

	Цена выступает как индикатор и маркетинговый регулятор рынка
	

	Глава Донецкой Народной Республики  не  вправе  устанавливать  цены  на продукцию, работы и услуги
	

	Распределительная  функция  цены  уравновешивает  спрос  и предложение
	

	По степени регулирования различают цены свободные и зональные
	

	Экономический кризис в стране возникает, как правило, при нарушении действия учетной функции цены
	

	Складывающийся  уровень  цен  в  отраслях  экономики  способствует переливу  капитала  из  одной  отрасли  в  другую,  следовательно,  цена служит инструментом рационального размещения производства
	

	Контрактная  цена  может  быть  установлена  во  время  исполнения контракта путем пересмотра базовой и договорной цены
	

	Классификационные  признаки  цен  не  влияют  на  порядок  их формирования
	

		Во  время  проведения  аукциона  его  ведущий  может  установить  как минимальную, так и максимальную цену на товар	
	

	Биржевые  котировки  непосредственно  зависят  от  складывающегося соотношения  между  спросом  и  предложением  товара  на  мировом рынке, а, следовательно, они являются достаточно объективным
	

	На  уровень цен на аналогичные товары не оказывают влияния каналы распределения,  по  которым  поступают  товары  от  производителя  к потребителю
	

	Контрактная цена не учитывает расходы, обусловленные перемещением товара от продавца к покупателю
	

	Колебания  валютного  курса  не  сказывается  на  уровне  цен  продукции, реализуемой исключительно на внутреннем рынке
	




Вопросы для самоконтроля:
1. Дайте определение категориям «цена» и «ценообразование».
2. Каково различие между рыночным и государственным ценообразованием?
3. Что обеспечивает правильное определение цены?
4. Перечислите принципы ценообразования и дайте им краткую характеристику.
5. Какие теории ценообразования Вы знаете?
6. Какова сущность стоимостной теории цены?
7. В чем заключается теория предельной полезности цены?
8. Какие функции возложены на цены?
9. Какие критерии положены в основу классификации цен?
10. В чем заключается сущность франкирования цен?
11. Перечислите макроэкономические и микроэкономические факторы, оказывающие влияние на ценообразование.
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